AP3agina Editora Ltda. ¢ uma empresa de Comunicagao que atua no mercado editorial
centrado na Zona Oeste de S3o Paulo desde 1997. Com seu foco voltado para o jornalismo
regional, busca com suas publicacbes integrar os diversos segmentos da sociedade,
através de suas entidades representativas, estabelecendo canais de comunica¢ao com os
poderes constituidos, contribuindo de forma ativa para o aprimoramento da qualidade de
vida e o desenvolvimento econémico e social nas regides onde atua.

Seu contelido retrata o que de mais interessante os bairros onde atua possuem,
objetivando fixar seus moradores a seu comércio, servicos e lazer, ajudando a fomentar o

crescimento regional.

Como grande diferencial em relacdo a outros veiculos de comunicagdo, apresenta uma veiculagdo com relacdo
custo-beneficio interessante, sendo na sua drea de atuacao aquela que possui maior penetracao. Aliada as quantidades
de exemplares de seus produtos, sua forma de distribui¢ao porta a porta € garantia de uma cobertura ampla, dotada de
profundidade, visto atingir o publico leitor em sua residéncia.

Essa mescla entre matérias de interesse e publicidade aumenta a visibilidade de nossos anunciantes.

Todas as publica¢des possuem Comprovacao de Tiragem, expedida pelos fornecedores dos servicos graficos,
empresas de reconhecida credibilidade no mercado.

Para melhor retratar essa regiao, descrevemos abaixo alguns Indicadores, que permitem tragar um “perfil do
publico leitor”:

1- IDH - INDICE DE DESENVOLVIMENTO HUMANO 0,9382
(elevado - superior a Alemanha 0,920) (2012)

2. AREA DE COBERTURA

 Distrito/Bairo  Area(km)  Populagio 2010 Densidade Demografica (Hab.km)
Lapa* 10,0 65.739 6.574
Perdizes/Pompeia 6,1 111.161 18.223
Vila Leopoldina 7,2 39.485 5.484
Vila Madalena** 7,5 58.623 7.816
TOTAL 30,8 275.008 8.929

Fonte IBGE/SEADE/PMSP

3- QUANTIDADE DE DOMICILIOS 100.392

Fonte IBGE/SEADE/PMSP

4- DISTRIBUICAO POR CLASSE DE RENDA

Lapa* 14% 50% 31% 5%
Perdizes/Pompéia 18% 62% 17% 3%
Vila Leopoldina 15% 54% 27% 4%
Vila Madalena** 16% 58% 23% 3%

Fonte IBGE/SEADE/PMSP

Importante ressaltar que estudos estatisticos estabeleceram que a quantidade de leitores para cada tipo de
produto impresso tem uma variacao especifica:

Midia Jornal - 2,8 leitores por exemplar Midia Revista - 3,5 leitores

Assim, ao analisarmos a tiragem de nossos produtos, devemos considerar esse fator multiplicador para fins
de estabelecer o publico que atingimos com nossas publicagdes.

Em seu modelo de gestdo, a Pagina Editora Ltda. adotou a organizacao por Divisdao de Negécios, formato
que melhor atende a necessidade de segmentacdo exigida pelo mercado publicitdrio. Essa segmentacdo traz
como beneficio direto a nossos anunciantes o melhor emprego de suas verbas, sem dispersao, direcionando suas
mensagens ao publico-alvo desejado, permitindo ainda a combinacdo de diversos tipos de ac¢bes, com vistas a
campanhas publicitdrias de maior amplitude.



Divisao Jornal Divisao Guias Divisao Revistas Divisao Eventos

vilMAlS RRULTIEY
e B -Ciesp- A EMERESARIOS
WCAFE COM A

sornal da Cente VIO

APA (ROW DISTRITAL OESTE
www.guiadaqui.

COMUNIDADE

ERDIZES .
‘www.daquiperdizes.com.br
‘www.daguipompeia.com.br

Jornal da (1ente

Divisao Jornal

Periédico semanal no formato tabloide, circulando aos sabados, com entrega porta a porta (vide mapa de
distribuicdo), atinge as regides da Lapa, Vila Leopoldina, Vila Romana e Pompeia. Com visdo de prestacdo de
servi¢os a comunidade soma-se a divulgacao dos eventos de cunho cultural e social que mobilizam a regiao.

Além da versdo impressa, dispe de versdo digital, com reproducdo de contetdo integral (inclusive da
publicidade), possibilitando acesso agil a suas matérias e fotos, facilitando a consulta aos temas de interesse
imediato.

Unico veiculo de midia regional, com corpo de profissionais de redacdo prépria, agregando jornalistas
e fotdgrafos, possibilitando uma cobertura uUnica e gerando seu préprio material informativo. Dispde ainda de
equipes proprias de criacdo e producdo, oferecendo aos clientes as condi¢des necessdrias para a realizacao de
campanhas publicitarias focadas. Conta também com veiculos auxiliares de comunica¢do/divulgacao, tais como
Portal na Internet (www.tudoeste.com.br) e completa equipe de TV para coberturas jornalisticas e comerciais.

FICHA DO PRODUTO

T],RAGEM 12:000 Caracteristica de Segmento
PAGINAS (média) 12 Veiculo destinado a publicidade de comercializacio
IMPRESSAO 4 Cores em geral, com secOes especificas de Empregos, Escolas,
FORMATO Tabloide Imdveis, Servicos e Veiculos, notadamente para aquelas
campanhas de cunho pontual.

Publico Leitor Estimado/Edicao
PAPEL Jornal Midia Impressa (fator 2,8) 33,6 mil.

DISTRIBUICAO porta a porta

ACABAMENTO Grampeado / Refilado



Divisao Guias

Os produtos da Divisao Guias cobrem os principais bairros da Zona Oeste, Vila Madalena,

Lapa, Leopoldina, Vila Romana, Perdizes, Pompéia e Sumaré. Com foco voltado a cada bairro,

matérias direcionadas e diferenciadas para cada produto, torna-se de agraddvel leitura,

trazendo informacdo sobre Personalidades, Gastronomia, Moda, Compras, Estilo, Bem Estar e outros assuntos.

Essa gama de assuntos de interesse geral torna-se o vetor ideal para a veiculacao de publicidade de produtos e

servicos que necessitam de divulgacdo, fixacdo de marcas, enfim uma publicacdo que atende as necessidades de

todos os segmentos. Os produtos e servicos de utilizacdo frequente sdo o alvo especifico dessas publicacdes.

Soma-se a esses diferenciais a entrega porta a porta, garantia de que sua mensagem ira atingir o publico leitor em

sua residéncia.

Periodicamente sdo feitas matérias reunindo as melhores opcdes / oferta, dos anunciantes, voltadas a datas

comemorativas ou segmentos especificos. Além disso, todos os produtos possuem sua versao digital integral,
veiculada no Portal TUDOESTE (www.tudoeste.com.br).

GUIA DA

DAQUI

LAPA (ROMANA « LEOPOLDINA)
www.guiadaqui.com.br

FICHA DO PRODUTO FICHA DO PRODUTO

TIRAGEM 10.000 TIRAGEM 10.000
PAGINAS (média) 32 PAGINAS (média) 32
IMPRESSAO 4 Cores IMPRESSAO 4 Cores
FORMATO 13,5 X 20,5 mm FORMATO 13,5 X 20,5 mm
ACABAMENTO Lombada Canoa ACABAMENTO Lombada Canoa
PAPEL MIOLO Couché74 g PAPEL MIOLO Couché74 g
PAPEL CAPA Couchéz74 g PAPEL CAPA Couché74 g
DISTRIBUICAO porta a porta DISTRIBUICAO porta a porta
Publico Leitor Estimado / Edicdo - Midia Publico Leitor Estimado / Edicao - Midia

Impressa (fator 3,5): 35 mil. Impressa (fator 3,5): 35 mil.



Divisao Guias

Os Guias Vila Madalena, Lapa/Leopoldina, Perdizes/Pompéia e Sumaré sdo um produto

com longevidade no mercado, circulando ha mais de 15 anos. Destinam-se de forma ideal a

fixacdo de marca junto ao mercado consumidor, face seu carater mensal, possuem como caracteristica a sua maior
permanéncia junto ao publico leitor, tornando-se uma fonte de consulta.

DAQUI

PERDIZES « POMPEIA

www.daquiperdizes.com.br
www.daquipompeia.com.br

FICHA DO PRODUTO

TIRAGEM 10.000

PAGINAS (média) 32

IMPRESSAO 4 Cores
FORMATO 13,5 X 20,5 mm
ACABAMENTO Lombada Canoa
PAPEL MIOLO Couché74 g
PAPEL CAPA Couché74 g
DISTRIBUICAO porta a porta

Publico Leitor Estimado / Edicdao - Midia
Impressa (fator 3,5): 35 mil.

Divisao Guias - Edicoes Especiais

i UAS [ — A Pagina Editora focando um novo segmento para seus Guias, lancou uma
versao especial do seu Guia da Vila Madalena para Copa do Mundo Fifa 2014.
Totalmente redigida em inglés e com um diferencial, escrita por uma jornalista
americana. Esse diferencial permitiu apresentar ao turista a Vila Madalena, palco
das maiores concentrag6es das “Fests”, sob o prisma de uma “turista”. Sucesso
imediato, essa publica¢do gratuita, foi distribuida entre diversos hostels da regiao
bem como em diversos hotéis dos arredores e outros pontos de acesso desse
{3 H publico.

OUTSBE THE STADIUM Alinhade publica¢6es dos Guias presta-se com perfeicao ao propdsito de criar
THE I};_l}l\'gés-ro P  ‘EdicBes Especiais”, com redagao em lingua estrangeira ou bilingue, com vistas
a atender a demanda de eventos internacionais de cunho pontual (Ex. Grande

PECIAL TOURIST EDITION . ) - . o
ARG LA ST B Prémio de Férmula 1, Parada Gay) ou mesmo edic¢6es consideradas tematicas.
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Divisao Revistas

Com vistas a complementar sua “grade” de publicacbes, a Pagina Editora dispde de uma
Divisao Revistas, onde sao confeccionados produtos tanto de edicdo prépria quanto os de carater
institucional para terceiros.

Produto de edicao mensal, que redine o charme das Vilas da regido - Vila Leopoldina, Vila Madalena, Vila
Pompeia, Vila Romana, Vila Ipojuca e outras, condensando numa sé publica¢dao os eventos que ocorrem nesses polos
de lazer e cultura, trazendo o necessdrio intercambio de informagdes sobre Gastronomia, Cultura, Lazer e Moda. Um
produto que, inovando na distribui¢do, esta disponivel em displays, em pontos fixos, em sua maioria nos préprios
estabelecimentos de nossos parceiros anunciantes.

Visual moderno e atrativo, com formato diferenciado, representando uma alternativa com elevado retorno no
custo-beneficio, nessasregides, que tém experimentado nos ultimos anos um vertiginoso crescimento, acompanhado
da elevacao na procura de bens e servicos adjacentes.

vilMAIS —

MADALENA LEOPOLDINA ROMANA POMPEIR

www.vilamais.com.br TIRAGEM 5.000
w2 LY PAGINAS (médi 6
deplanosna 4 Q ‘“ VlSUAL MODERNO o Eme ia) 1
| dniy ' E ATRATIVO, COM SSAO 4 Cores
FORMATO DIFERENCIADO, == FORMATO 17 X 24 mm
REPRESENTANDO UMA ACABAMENTO Lombada Canoa
ALTERNATIVA COM PAPEL MIOLO Couché74 g
ELEVADO RETORNO NO AL CAp Couché74 g
CUSTO-BENEFICIO DISTRIBUICAO portaa porta

Publico Leitor Estimado / Edi¢do
Midia Impressa (fator 3,5): 17,5 mil.

Publica¢oes Institucionais

As publicagbes de cardter institucional destinam-se a divulgacao das empresas, entidades e clubes de
servicos, focando suas missbes e atividades. Sempre adotando o modelo de sustentagao econdémica baseado
nos anunciantes, fator que reduz os custos de divulgacdo com recursos proprios, esse tipo de publicacdo traz
divulgagao e prestigio, possibilitando as entidades divulgar suas realiza¢6es gerando o devido reconhecimento
pela comunidade na qual se inserem. O reconhecimento pela comunidade € primordial em nossos dias, permitindo
a anunciantes associar suas marcas a realiza¢gdes dessas entidades.

REVISTAS INSTITUCIONAIS

hms S - Dentre as diversas empresas/
L = AP & Yoo revista da /ACSP entidades para os quais produzimos
§€!K€L§P: o ‘ ‘ 2 - publicacbes destacam-se:
ACM - Associac¢do Crista de

Mocos — Unidade Lapa,
Associacdo Comercial de Sdo Paulo
- Distrital Lapa,

CIESP - Centro das Industrias de
Sao Paulo - Subdistrito Lapa,
Rotary Club de Sao Paulo - Lapa

S .
RETROSPECTIVA',




Divisao Eventos

Com sua natural vocagao de integrar os diversos extratos sociais, as entidades regionais e os clubes de servico
com nossas autoridades constituidas, missdo da Pagina Editora, surge como uma decorréncia natural, uma nova

Divisao de Negdcios.

Para desempenhar essa fun¢ado de integracao, aliada a missao de informar e provocar permanente didlogo com
os poderes publicos para a busca de solu¢des aos problemas regionais foram criados no ambito dessa Divisao, dois
eventos periddicos, os quais possibilitam que possamos atingir esses objetivos.

v@fﬁ mMEsA COM EMPRESARIOS

Evento mensal, no formato de almoco com palestra, traz para o
didlogo com a comunidade, autoridades e personalidades ligadas aos fatos
que de forma direta impactam nossa regiao. J& pontuaram sua presenca
nesses eventos como palestrantes, Governadores, Prefeitos, Deputados,
Vereadores, Empresarios, Docentes e Profissionais de renome em assuntos
ligados a qualidade de vida na Zona Oeste.

Com média de publico em torno de 200 convidados, esse almoco-
palestra, apds mais de 100 eventos realizados, consolidou esse canal de
comunicagdo. Um evento desse porte somente torna-se vidvel com o apoio
de parceiros e patrocinadores, dos quais se destacam o Buffet Moreno’s,
usufruindo dessa visibilidade e agregando valor a suas marcas, produtos e
servigos.

,-\/
WCAFE COM A COMUNIDADE

Evento mensal, no formato de café da manhg, traz para a discusséo
com a comunidade, dirigentes publicos e personalidades ligadas ao dia a
dia de nossa regido.

A abrangéncia e interesse dos temas, no decorrer de 2013, permitiu a
realizacao de todas as 10 edicdes previstas, enriquecendo com esse contato
direto e de menor formalismo, atrocadeinformac¢es. Dessa forma, tornou-
se possivel que questdes didrias ligadas a mobilidade urbana, seguranca e
outrostemas deinteresse geraltivessem encaminhamento maisadequados
ainda mais préximo das necessidades e desejos da populagao.

Nesses eventos, contamos com parceiros os quais fornecem a
infraestrutura para sua realiza¢do (Yano Gastronomia, ACM), bem como
com a representacao constante de entidades e clubes de servi¢o de nossa
regiao.



